A cultura galega e o mundo

Angelo Gongalves Vicente

1. Introducion

ue € a cultura galega? Por que pode interesar 4 cidadania galega que a tal cultura

sexa levada ao exterior, gastando parte do difieiro de todas e todos achegado

através dos impostos, ou investindo nese esforzo difieiro privado que, obviamen-
te, non poderd ser dedicado a outras actividades? Por outro lado, o mundo € demasiado
grande e levar a cultura galega aos catro cantos 4 vez serfa imposibel. Serd conveniente
priorizar algins paises ou rexiéns? Por que paises ou rexions conviria, nese caso, comezar?
En base a que criterios se poderfan escoller eses paises?

Estas son algunhas das cuestions que facilmente poderia colocar calquera
persoa 4 hora de ser confrontada co asunto da proxeccién exterior da cultura galega.
E isto € asi porque, efectivamente, fan referencia a elementos fundamentais, e de
senso comun, a levar en conta. No presente artigo proponse unha reflexién arredor
destas cuestions, tentando achegar elementos de xuizo que axuden a conformar unha
opinién arredor de cada unha delas en particular e da internacionalizacién da cultu-
ra galega en xeral, ben por os tales xuizos seren compartillados, ben por estimularen
contra-argumentos ou matizacidns.

O interese en se abordar este tema deriva, en primeiro lugar, dalgunhas
accions da Consellaria de Cultura e Deporte, na altura de redacciéon deste artigo
(outubro-novembro de 2007) que fan prever unha maior énfase na proxeccién exte-
rior da cultura galega nos préximos tempos, entre os que probabelmente destaca o
impulso da Axencia Galega das Industrias Culturais, que asumira tal tarefa como un
dos seus obxectivos fundamentais. E, por outra banda, deriva dos desexdbeis benefi-
cios que para a cidadania galega devirian dunha maior presenza da sta cultura no
mundo. A expor algtins deles serd dedicado o seguinte apartado do presente texto.

2. Beneficios da internacionalizacién da cultura galega

Facer visibeis no exterior da Galiza as sdas singularidades culturais requere
un esforzo notdbel que, por selo, deberia envolver axentes publicos e privados. Un
esforzo que, ademais e como € 16xico, serd asumido predominantemente por axentes
galegos, aos que se lles presume maior preocupacion e interese por internacionalizar
a cultura galega.

Isto ten como consecuencia inmediata que toda unha serie de recursos gale-
gos, os dedicados a tal fin, deixan de estar disponibeis para outros tipos de investi-
mentos. Envolve, pois, un custo de oportunidade equivalente 4 intensidade do esfor-
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zo proxectador realizado. Pénsese, para se ver mdis claro, que o difieiro publico que
se destina a garantir un posto dedicado 4 literatura galega nunha feira internacional
do libro de renome, deixa de poder destinarse a axudar, imaxinese, un granxeiro
galego a modernizar as stas instalacions a fin de aumentar a sia produtividade e,
conseguintemente, a sia competitividade, contribuindo deste modo para a sia sobre-
vivencia.

Por isto, resulta de vital importancia que os beneficios esperdbeis dun even-
tual esforzo proxectador da cultura da Galiza ao exterior constitian argumentos
explicitos, claros e fortes, capaces de lexitimar o tal empefo perante a sociedade que
o0 soportard, e capaces de motivar e mobilizar os axentes potencialmente interesados
en participaren nel. Reflexiénese agora, pois, sobre cales poden ser algins destes
beneficios.

En primeiro lugar, a proxeccién externa da cultura galega contribie para
aumentar o nivel de vendas dos produtos culturais galegos na medida en que:

a) Axude a facelos visibeis perante persoas que previamente os descofiecian,
incluindoos entre as opcions posibeis de consumo cultural das tales persoas. Como é
16xico, os individuos non poden adquirir aquilo que nin sequera saben que existe. En
sentido contrario, cantos mdis individuos cofiezan un produto, mdis potenciais con-
sumidores del existiran.

b) Facilite o acceso aos tales produtos, ao achegalos a mdis persoas poten-
cialmente interesadas neles, a través de Internet, de feiras internacionais, delega-
cions culturais, etc.

c) Axude a prestixialos e valorizalos; o que xa non sé teria incidencia na
cantidade vendida, mais tamén na posibilidade de seren aumentados os prezos de
venda. Un modo de traballar neste sentido consiste en garantir uns minimos de cali-
dade na producién cultural galega utilizada para a stia promocién no exterior.

Este primeiro resultado positivo da internacionalizacién cultural beneficia
directamente aqueles axentes ligados 4 producién e venda dos produtos culturais
galegos, fortalecendo deste modo o tecido cultural galego e favorecendo unha cada
vez menor dependencia de subsidios e maior capacidade de subsistencia da cultura
do pobo galego no mundo global.

Mais, ao aumentaren os ingresos econdémicos na Galiza a través do crece-
mento nas exportacioéns de produtos culturais galegos, tamén se xera emprego ao ser
necesario aumentar a producion para encarar a maior demanda. E isto acontece por:

a) Necesitarse mdis persoas a producir.

b) Supor un aumento nos ingresos dos axentes ligados 4 producién e venda
dos produtos culturais galegos suficiente para se dedicaren en exclusiva, nos casos
en que isto non for xa asi, 4 tal producién e venda, prescindindo dos hoxe habituais
traballos paralelos necesarios para subsistiren. Deste modo, o abandono deses traba-
llos paralelos deixa postos de traballo libres para outras persoas.

¢) Supor un aumento do poder de consumo e investimento dunha parte da
sociedade galega (os axentes ligados 4 producién e venda dos produtos culturais
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galegos, que agora venden mdis, e aquelas persoas que encontran novos traballos
por algunha das ddas vias que se vén de expor, que agora gafiardn mais) que reverte
total ou parcialmente nun aumento da demanda de produtos doutros sectores gale-
gos, estendéndose asi, sucesivamente, ao resto da sociedade galega.

Outra consecuencia previsibel e positiva da internacionalizacién da cultura
galega consiste no contributo para unha convivencia mdis harménica e cohesionada
na sociedade da Galiza porque:

a) O aumento de transaccions econdmicas e riqueza a que da lugar o crece-
mento das vendas de produtos culturais galegos envolve un aumento da recadacién
por parte dos poderes publicos galegos, o que lles atribuird unha maior capacidade
para unha redistribucién mitigadora das desigualdades socioecondmicas existentes
entre as xentes da Galiza.

b) A maior visibilidade externa da cultura galega consegue que haxa mais
persoas, entre as que desde fora se achegan 4 Galiza, que tefian cofiecemento previo
das singularidades do pais e, até, un maior interese e respecto por elas, posibilitando
deste modo unha mais rdpida e intensa integracion, resultando isto especialmente
importante no caso persoas que acudan 4 Galiza a fin de permanecer durante longo
tempo. Seria mais dificil, por exemplo, que estudantes erasmus padecesen o cho-
que que actualmente se deriva de chegaren 4 Galiza sabendo apenas casteldn e
pensando que esta € a tnica lingua que se fala na Galiza cando, en realidade, ¢
mesmo minoritaria.

3. Definicion de cultura galega

A Galiza deberia ser claramente a principal beneficiaria dos proveitos que
se veflen de expor. Dun lado, porque parece aceptdbel que a explotacién do patrimo-
nio cultural do pobo galego revirta nel mesmo, ao ser o seu creador. Doutro lado,
porque se asume aqui, como xa se suxeriu con anterioridade, que os recursos que se
empregaren na internacionalizacién da cultura galega serdn esencialmente galegos,
quer publicos, quer privados. Poderanse obter apoios puntuais foraneos, mais entén-
dese que s entre os axentes galegos se poderd contar co compromiso e constancia
necesarios para se atinxir unha proxeccién eficaz da cultura galega.

Desta maneira, a definicion do concepto cultura galega revélase fulcral,
pois del dependera que os produtos culturais a promocionar no exterior sexan sus-
ceptibeis de seren identificados coa Galiza, de modo tan exclusivo canto for posibel.
S6 asi o esforzo investido polas xentes e institucions galegas rendird beneficios a
esas mesmas xentes e institucions, contribuindo para unha mellora da suda cuali-
dade de vida.

Non queréndose achegar aqui unha definicién completa, si, como parte
da reflexion, se considera oportuno avanzar unha proposta. Por cultura galega
pode entenderse o conxunto de produtos culturais que gozan de profundo enrai-
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zamento histérico no pobo galego ou que, sendo novos, constitien contributos
singulares da Galiza para o patrimonio cultural universal. A seguir colécanse
algiins exemplos:

a) Produtos profundamente enraizados na historia do pobo galego: as canti-
gas medievais ou a obra de Rosalia de Castro, as musicas chamadas tradicionais
galegas, os muifios e mosteiros, etc.

b) Produtos novos singulares: musicas actuais, de orixe non galega, mais
cantadas en lingua galega, por exemplo. Deste modo, parte do repertorio dos Tamara
(pop) ou de Astarot (rock) fan parte da cultura galega. Tamén se poden considerar
parte desta categoria aquelas creacidéns que pola sia natureza carecen ou poden care-
cer de ligazon a pobo ningtin (pinturas, fotografias, esculturas, etc), pois nestes ca-
sos a orixe do autor pode considerarse determinante.

Con esta definicion de cultura galega fican excluidas por exemplo, bandas
de musica pop en casteldn (a non ser que incldan algtin elemento singular sistemati-
co: gaita galega, por exemplo), escritores galegos en lingua casteld, grupos de danza
flamenca na Galiza, etc. Este tipo de manifestacions culturais, sendo absolutamente
valiosas e enriquecedoras, insérense, no caso dos exemplos expostos, na cultura es-
pafiola, coa que serdn tendencialmente identificadas no exterior, que ten as sdas
propias institucions e mecanismos de promocién cultural no exterior.

4. Prioridades xeograficas

Considérase que a aspiracién ultima da cultura galega debe consistir en
estar presente en todo foro e lugar do mundo: en calquera biblioteca, en calquera
museo, en calquera sala de concertos, etc.

No entanto, os recursos de que dispofien os diferentes colectivos de axentes
que poden participar na exportacién cultural galega son limitados e a sda utilizacién
para este fin, ademais, e como se referia con aterioridade, supén un custo de oportu-
nidade, polo que semella recomenddbel comezar por identificar e priorizar aqueles
ambitos xeograficos nos que a cultura galega poida ter mdis facilidades, onde conte
con madis posibilidades de ter éxito. Deste modo, estarase a dar un paso firme na
direccién do fortalecemento econdmico dos diferentes colectivos que participan na
proxeccion exterior da cultura. Fortalecemento econdémico que, pouco a pouco, leva-
rd a que estes colectivos se vexan con forzas para atinxir metas xeograficas mais
ambiciosas pola sda conta.

Para determinacion destas prioridades xeograficas compre contar coa expe-
riencia das persoas e institucidons que participan e tefien participado na exportacion
cultural galega, pois que son quen se encontran en mellor lugar para determinar que
territorios acollen mellor e mdis facilmente ese tipo de produtos.

Con todo, desde aqui vanse propor algins criterios que tamén poderian ser
de utilidade na escolla.
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1. O cofiecemento previo da producién cultural galega: o cofiecemento dun
produto ou, neste caso, dun conxunto de produtos, facilita o seu consumo ao xerar
confianza nel por parte dos eventuais consumidores e ao introducilo nas stas op-
ciéns de consumo.

2. Distancia xeografica: a maior distancia xeografica supén maior dificulta-
de exportadora, na medida en que encarece o seu custo: transportes de mercadorfas,
viaxes, chamadas telefénicas mais caras, etc.

3. Facilidade comunicativa: pénsese en que para calquera tipo de evento,
de actuacién no exterior, € necesario realizar toda unha serie de contactos e,
moitas veces, € necesario atinxir un certo grao de simpatia con determinadas
persoas ou cargos a fin de que un determinado evento poida ter, finalmente,
lugar; isto serd mdis facil ali onde os diversos axentes da cultura galega poidan
comunicarse con fluidez. E esta fluidez serd madis probdbel nas linguas galego-
portuguesa ou espaifiola.

En base a estes criterios poderian suxerirse como territorios prioritarios, por
exemplo, os Estados portugués e espaiol e os paises con mdis notdbel presenza de
emigracién galega.

Debe notarse ainda que existen outros espazos xeograficos nos que a cultura
galega deberia estar presente pola importancia simbdlica ou prestixio que supofien:
como € o caso das nacions celtas para determinadas expresions musicais galegas. Se
ben que estes probabelmente varian de modo sensibel dependendo do sector concreto
desde o que foren pensados, non pretendéndose aqui afondar mais.

5. Galiza e a sua cultura

Convén agora chamar a atencién para unha dimensién que, sendo tamén
importante na proxeccién externa da cultura galega, resulta habtiualmente ignora-
da: o estado desa mesma cultura na sda casa, na Galiza.

Para comprender mellor o valor desta dimensidn, vaise recorrer a unha pe-
quena alegoria. Imaxinese que un labrador ten un boi. Teno mal coidado e desaten-
dido e, ademais, cando ha de facer traballos para os que necesita deste animal, pede
emprestado o dun vecifio. Parece 16xico deducir do comportamento do tal labrador,
que non dd moito valor ao seu boi. Pénsese agora que un dia o tal labrador pon en
venda o animal. E previsibel que as persoas que cofiezan como foi tratado o boi polo
seu dono, infiran que non debe de valer moito e prefiran non o comprar ou, chegado
0 caso, estean dispostas a pagar moi pouco por el. Deste modo, o trato dispensado
polo labrador ao seu boi estard a prexudicalo 4 hora de o vender.

Aqui sostense que isto mesmo € aplicabel a todo tipo de produtos: a mi-
nusvaloracidn, por parte do vendedor, do produto que tenta allear, prexudica as
condiciéns da venda, reducindo o nimero de compradores e o prezo a que pode
ser realizada.
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Cando o pobo galego estd a transmitir a mensaxe de que non valoriza conve-
nientemente a sua cultura e, por tanto, prexudicando as condiciéns da sta eventual
venda a persoas do exterior? Por exemplo, cando algunha persoa ou institucién em-
prega a lingua casteld ali onde poderia empregar a sia propia sen ningin inconve-
niente: pénsese no predominio do casteldn nos xornais galegos, ou no uso do caste-
lan por parte de empresas galegas como idioma Unico nos seus webs, ou até como
idioma principal. Por exemplo, cando as orquestras galegas que actiian na Galiza
ignoran de modo practicamente total, dentro dos seus repertorios, a musica galega,
ou cando se dirixen ao publico galego en casteldn. Por exemplo, cando para a cons-
trucién dun grande proxecto arquitecténico destinado a ser emblema do pafs se reco-
rre a un arquitecto estranxeiro.

Estes e outros moitos comportamentos cuotidianos, individuais e colectivos,
mais ou menos conscientes, son observados, non se perda isto de vista, pola xente de
féra que visita a Galiza que, en parte, valoriza a cultura galega en funcién de como
a valoriza o pobo galego, seu creador, levando e proxectando esta imaxe no exterior.
Imaxe que, ao ser negativa, afecta 4 baixa as condicions e posibilidades de venda da
cultura galega no exterior e, por tanto, as hipdteses de se aumentar a calidade de vida
da cidadania da Galiza a través do fortalecemento do tecido industrial galego.

Angelo Gongalves Vicente ¢é director de actividades da
Fundacion Via Galego.
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